IL CINETURISMO:
UN “PASSPARTU” PER IL TERRITORIO CILENTANO.

REALTA IMMAGINARIA E NUOVE PROSPETTIVE
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Europa creativa: programma quadro della Commissione Europea

4 W

{’ *} per il sostegno ai settori della cultura e degli audiovisivi (2014-
European 2020)
Commission

, P Il cinema in Campania € al centro di una visione strategica
{in Campania /| 7 dedicata alla Cultura e al Turismo (2017)

Sostegno per la produzione,
la valorizzazione e la fruizione della
cultura cinematografica e audiovisiva.

VI Conferenza “I borghi piu belli del Mediterraneo”
“Abitare il paesaggio” (2018)

ABITARE IL PAESAGGIO
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IL TERRITORIO CILENTANO CON LE SUE PECULIARITA
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— Analisi della letteratura
IL CONTRIBUTO v

SI FONDA SU

Indagini territoriali

¢

Interviste a campione

¢

Elaborazione dati

Restituzione cartografica

{
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TENDENZA GLOBALE OSSERVATA....

Il fenomeno é l’insieme delle visite turistiche a un
luogo o attrazione quale risultato della visione della
destinazione in televisione, in video o sugli schermi
cinematografici (Evans, 1997). .
on-location, direttamente sul luogo
Qualsiasi attivita turistica associata all'industria

) ) off-location, attrazioni costruite per fini
cinematografica (Beeton, 2005) . \

turistici in studi cinematografici (ad esempio i
movie tour) o in parchi di divertimento

I termini movie e film non sono interscambiabili perché
il primo fa riferimento normalmente alle pellicole
mostrate sugli schermi cinematografici, mentre il
secondo comprende anche altri prodotti come video,
DVD, Blue-ray ecc. (Hudson e Ritchie, 2006).

Analisi della letteratura
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2003 - DEFINIZIONE ITALIANA DI CINETURISMO.....in occasione dell’Ischia Film Festival

Fenomeno socio-culturale di spontanea costituzione,
che nasce dal desiderio degli spettatori di andare a

visitare in prima persona i luoghi che hanno visto

rappresentati nei film o fiction televisive, ovvero gli
elementi caratterizzanti di quei posti in cui sono
vissuti e/o vivono i personaggi di finzione da loro

piu amati.

da narratore geografico

ad agente geografico

mettendo al centro il rapporto uomo-ambiente

modificando le concezioni e le configurazioni del
territorio”
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Il paesaggio “puro e semplice”
I «panorami scheletrici del mondo»

Il paesaggio cresce dentro I’inquadratura

«Sense of place»

IL FILM
puo dare visibilita al paesaggio
contribuire alla produzione della sua immagine
diventare vettore di un’identita differente

da quella radicata nel territorio
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SPETTATORE VISITATORE

relazione poco compresa perché molto complessa:
approccio interdisciplinare
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SUD ITALIA.... Alcuni film presentati al cinema o trasmessi in TV e serie televisive
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MATERA E LA BASILICATA =
con circa 50 produzioni dal 1950

esempio di eccellenza
che ha creato nuove tendenze
e modelli di fruizione del prodotto turistico.

stagnazione

2004

n. turisti

consolidamento

sviluppo

coinvolgimento

esplorazione

v

Tempo
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(MR NRI A
BASILICATA

.t} DA LOCATION A DESTINATION JHETURISMO

LRI

Coinvolgimento Sviluppo Consolidamento

Numero esiguo di

. . . Da visitatore a turista Incremento n. turisti
visitatori
Mancanza di qualsiasi Prime forme di
forma di organizzazione  strutturazione Stagionalita
dell’offerta dell’offerta

Popolazione intravede la

Malcontento della SN .
potenzialita economica

popolazione

Entrata di organizzazioni
esterne

Intensificazione di
attivita di promozione

Ricadute occupazionali

Film Commission e DMO

Piano strategico e
Sistema integrato di
offerta

Incremento n. turisti

Destagionalizzazione

Diversificazione del
prodotto

Moltiplicazione dei
redditi

Interazione ospite-
comunita

Creazione di icona

Governance
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LE RECENTI ESPERIENZE CINEMATOGRAFICHE NEL CILENTO
TRA IMMAGINAZIONE E REALTA

m Il Segreto di Montecristo Robert S. Baker e Monty Berman
Gli Argonauti Don Chaffey
m Il Marinaio del “Gibilterra” Tony Richardson
C’era una volta Francesco Rosi
Scipione detto anche 1'Africano Luigi Magni

o Quant’é bello lu murire acciso Ennio Lorenzini

:'8 Gli Esecutori Maurizio Lucidi

E Cafe Express Nanni Moretti

.:’ m Vacanze d’estate Nini Grassia

© Cavalli si nasce Sergio Staino

8 Il sorriso dell’ultima notte Ruggero Cappuccio

8 Password, I’'ultimo codice Gianni Petrizzo
m Rien Va Ruggero Cappuccio
Noi credevamo Mario Martone
Benvenuti al Sud Luca Miniero
Veleni Nadia Baldi
m Capri Revolution Mario Martone
Passpartu - Operazione doppiozero Lucio Bastolla
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Fig. 1: Inquadramento dell’area geografica.
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CULTURA IMMATERIALE

v incontro/scontro tra gli stereotipi del Nord e del Sud

v’ rivincita di un “senso di Meridione”

v esaltazione dei luoghi “slow”

2010 v generosita della gente
produzione ) o o ]
Medusa Film v’ spiccata socialita intorno a riti comuni
Cattleya . . . < e e e
nsassi v’ cultura gastronomica con i piatti tipici
€ 19.961.008
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CULTURA MATERIALE

Torre Perrotti

Palazzo Perrotti

Approdo storico

: "frw' a SR AR

Torretta di San Marco Belvedere di San Costabile Gentilcore
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iRt CULTURA IMMATERIALE

v' I giovani e i loro sogni nello scontro generazionale

Lo BisolA

v la genuinita e la spontaneita della gente del posto

BACONO D
AR AT
AN PARS

v’ Dieta Mediterranea

1 e e
VERDNCA WAk 25

v' Cilento il «passpartu» per aprire la porta del futuro

CULTURA MATERIALE

AUCINEMA

2019
produzione
Prism Consulting S.r.l.
Conform S.c.a.r.l.

Insassi
€ 5.000

Palazzo Di Lorenzo Museo della Dieta Mediterranea
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W Arrivi totali W Arrivi totali da Maggio a Settembre

Arrivi turistici totali a Castellabate, annuali e stagionali, dal 2013 al 2018.

Fonte: elaborazione sul dati Ept di Salerno.
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® ® ® ®
2010 2012 2014 2016 2018

® Agropoli -—e—-Camerota -—e—Castellabate ¢ Ceraso ='=Pollica

Totale esercizi ricettivi.
Fonte: elaborazione sul dati Istat.
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Paesaggio Film Patrimonio culturale Tipicita gastronomiche Servizi ai turisti

W Giudizio medio/basso Il Giudizio medio/alto i Fattori di attrazione

Fattori di attrazione nei giudizi globali sulla localita di Castellabate
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——Flussi turistici —Residenti

Numero di arrivi e residenti nel Comune di Castellabate (2018).
Fonte: elaborazione su dati EPT di Salerno e Istat.
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Luca Miniero a suo tempo criticato per aver generato turismo di massa «....... Se poi non
amano la promozione del territorio basta che non la facciano....credo che Ueffetto del film
finira presto se non si continua a ricordarlo con altri eventi»

Lucio Bastolla, con un passato di documentarista «...... Ho voluto offrire Passpartu»

ALCUNE INIZIATIVE

« L.R. n. 30 del 17 ottobre 2016 «Cinema Campania. Norme per il sostegno, la produzione, la
valorizzazione e la fruizione della cultura cinematografica ed audiovisiva»

 progetto Nuove Strategie per il Cinema in Campania
« la movie map, il classico strumento della promozione turistica attraverso il cinema

 J]’iniziativa «Benvenuti a Castellabate... Benvenuti al Sud»
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Esplorazione ‘ Coinvolgimento Sviluppo Consolidamento

Numero esiguo di

. . . Da visitatore a turista
visitatori

Mancanza di qualsiasi
forma di organizzazione
dell’offerta

Prime forme di
strutturazione dell’offerta

Popolazione intravede la

Malcontento della N .
potenzialita economica

popolazione

Stagionalita dei flussi

Varie iniziative
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IL TERRITORIO CILENTANO CON LE SUE PECULIARITA
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IL CINETURISMO:
UN “PASSPARTU” PER IL TERRITORIO CILENTANO.

TRA REALTA IMMAGINARIA E......

Trasformazione da location cinematografica a destination turistica N
U
o
\%
Creazione di movie map
. . . . P
Inserimento dei luoghi in itinerari cineturistici R
. . . . . . . . . 0
Interazione con i players attivi nel settore audiovisivo e turistico S
P
Creazione di reti stabili tra gli operatori -
. . . L) . . . . . . T
Individuazione di linee di indirizzo strategico I
>
Attivare Governance multilivello E
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