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Il turismo rurale secondo l’ OCSE  

> è localizzato nelle aree rurali; 
 
> è costruito sulle caratteristiche del mondo rurale fatto di imprese di piccole 
dimensioni, spazi aperti, caratterizzato dal contatto con la natura e il mondo 
naturale, con il patrimonio, la società e le pratiche tradizionali; 
 
> è rurale nella dimensione, sia in termini di costruzioni che di organizzazione, 
perciò di piccola grandezza; 
 
> è tradizionale nell’aspetto, dovrebbe cioè crescere in modo graduale  
organico e connesso con le famiglie locali. Di solito dovrebbe essere controllato 
localmente e gestito in modo da assicurare il benessere dell’area per un lungo 
periodo; 
 
> è composto da differenti aspetti in modo da rappresentare il variegato 
modello rurale costituito dall’ambiente rurale, l’economia rurale, la storia 
rurale. 
 



Le attività del turismo rurale secondo l’OCSE 

> la camminata, l’arrampicata, le vacanze avventura; 
 
> il rafting, la canoa, lo sci di fondo, le escursioni con racchette sulla neve, lo sci alpino a 
basso impatto; 
 
> lo studio della natura all’aperto, la caccia, il ciclismo e il cicloturismo, l’ equitazione, le 
attività sportive che richiedono ambienti naturali; 
 
> la contemplazione del paesaggio, gli studi del patrimonio rurale, la visita dei paesi; 
 
> le vacanze di relax in ambiente rurale, le conferenze di piccola dimensione, i festival 
rurali, l’attività di pesca lungo fiumi e canali.  
 
 



Il turismo rurale secondo la L.R. n°17 del 2005 

> l’art. 23 afferma che la finalità della legge è quella di favorire il turismo rurale nelle 
aree della Basilicata classificate come rurali, laddove il settore agricolo, della zootecnia, 
forestale, della pesca, dell’acquacoltura rappresentano le realtà economiche più 
significative; 
 
 
> l’ art. 24 recita: “ per turismo rurale si intende l’offerta turistica da promuovere nelle 
aree e nei centri rurali al fine di valorizzare gli aspetti naturali, ambientali, sociali, 
culturali, storico-monumentali ed archeologici, preservando nel contempo le 
peculiarità del territorio nel rispetto della sostenibilità ambientale.” 
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Catena del valore del turismo enogastronomico 
 

ECOSISTEMA DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO DI BASILICATA 

 

> 1326 strutture ricettive; 
 
> 6 vini con un marchio IG; 
 
> 11 prodotti food con un marchio IG; 
 
> 114 prodotti agricoli della tradizione; 
 
> 192 eventi enogastronomici; 
 
> 1256 ristoranti; 
 
> 60 fattorie didattiche; 
 
 
 
 



Catena del valore del turismo enogastronomico 
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> 145 frantoi oleari attivi; 
 
> 96 tour operator e agenzie di viaggi regionali; 
 
> 1 enoteca regionale lucana;  
 
> 1 scuola di cucina regionale; 
 
> 100 cantine con 400 etichette prodotte; 
 
> 5 presidi slow food; 
 
> 1 movimento turismo del vino 



I prodotti di turismo enogastronomico 
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Prossimi passi 



Conclusioni 

> Con il soddisfacimento dei bisogni primari, cerchiamo sempre più motivazioni 
psicologiche nell'atto del consumo. Più che prodotti fisici, consumiamo i valori 
che questi prodotti rappresentano. 
 
> Il cibo non è più un bene primario, ma si trasforma in esperienza. 
 
> È importante creare un'immagine che colleghi i prodotti della gastronomia ai 
luoghi, al paesaggio, ai valori della tradizione che il territorio esprime e che i 
prodotti rappresentano. 
 
> La dimensione collettiva territoriale dovrebbe stare alla base di una strategia 
di promozione dell’enogastronomia. Partendo dalla necessità di individuare e 
conservare la qualità delle risorse si dovrebbe giungere alla promozione delle 
stesse sul mercato con l’obiettivo di ottenere uno sviluppo olistico del 
territorio. 
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