POTENZIALITA E VALORI
DEL SISTEMA FIERISTICO ITALIANO

—

Associazione Esposizione e Fiere

Italiane
Torino, 29 Settembre 2014




O\
(Y

IL SISTEMA
FIERISTICO ITALIANO

| numerl



IL SISTEMA FIERISTICO ITALIANO

ESPOSITORI

Totale: 200.000

Espositori in manifestazioni internazionali:
98.000,

di cui il 28% circa proveniente dall’estero

VISITATORI

Totale: 22.000.000

Visitatori di manifestazioni internazionali:
13.000.000,

di cui il 10% proveniente dall’estero
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IL SISTEMA FIERISTICO ITALIANO

SPAZI ESPOSITIVI

Totale: 4.200.000 metri quadrati,
di cui 2.270.000 metri quadrati coperti

NUMERO DI MANIFESTAZIONI NEL

2014

Totale: 926

194 internazionali

280 nazionali

400 regionali/locali*
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IL SISTEMA FIERISTICO ITALIANO

60 MILIARDI DI EURO

E’ il volume di affari concluso durante le fiere
ogni anno

50% DELL EXPORT NAZIONALE

E’ generato da contatti creati durante questi
momenti

75% DELLE IMPRESE INDUSTRIALI

Riconosce la fiera come il principale strumento
di sviluppo e comunicazione con i mercati
potenziali
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AEFI

Missione e obiettivi



AEFI

Y

A\72)
Associazione Esposizione e Fiere

o®

Fondata a Roma nel 1983
Presidente in carica: Ettore Riello

MISSION

- Creare sinergie tra i piu importanti quartier;i
fieristici italiani

- Rappresentare e promuovere il Sistema
Fieristico Italiano in Italia e all’estero
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ARETZFO
AREZZFO FIERE E CONGRESSI Srl

BARI
E. A. FIERA DEL LEVANTE

BERGAMO
BERGAMO FIERA NUOVA SpA

BOLOGNA
BOLOGNAFIERE SpA

BOLZAND
FIERA BOLZAMO SpA - MESSE BDZEN AG

BRESCIA
BRIXIA EXPO - FIERA DI BRESCIA SpA

CAGLIARI
FIERA INT. DELLA SARDEGMA

CARRARA
CARRARAFIERE Srl

CERNOBBIO (CO)
VILLA ERBA SpA

CESENA
CESENA FIERA SpA

CREMOMA
CREMOMA FIERE SpA

ERBA (CO)

LARIO FIERE Centro Espositivo & Congressuale

FERRARA
FERRARA FIERE CONGRESSI Sri

FIRENZE
FIRENZE FIERA SpA

FOGGIA
E. A. FIERA DI FOGGIA

FORLP
FIERA DI FORLI* SpA

GENOVA
FIERA DI GENOVA SpA

34 ASSOCIATI
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Associazione
Esposizioni e Fiere
Italiane

GONZAGA (MN)

FIERA MILLENARIA DI GONZAGA Srl

LONGARONE (BL)
LONGARONE FIERE Srl

MNAPOLI

MOSTRA D'OLTREMARE SpA

' PADOVA

PADOVA FIERE SpA

FIERE DI PARMA SpA

PIACENZA

PIACENZA EXPO SpA

PORDENOME Fiera SpA

REGGIO EMILIA

FIERE EMILIA Sri

RIMINI FIERA SpA

| RIVA DEL GARDA (TN)

RIVA DEL GARDA FIERECONGRESSI SpA

INVESTIMENTI SpA

LINGOTTO FIERE

l TORREAND DI MARTIGNACCO (UD)

UDINE E GORIZIA FIERE SpA

l VENEZIA
EXPO VENICE SpA

VEROMNA
E. A. PER LE FIERE DI VEROMNA

VICENZA

FIERA DI VICENZA SpA



§ OBIETTIVI
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- Essere |'interlocutore privilegiato del Sistema
Fieristico Italiano a livello nazionale e
regionale

- Promuovere il Calendario Nazionale delle Fiere

- Esequire attivita di Ricerca & Sviluppo

- Organizzare e realizzare attivita di Formazione
per i suoi associati
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§ OBIETTIVI
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- Realizzare attivita di promozione attraverso
conferenze, workshop, advertising e altri
strumenti di marketing

- Fornire servizi alle fiere attraverso I’'attivita
delle proprie Commissioni

- Incoraggiare la collaborazione e la partnership
tra | quartieri fieristici nazionali e
internazionali e gli organizzatori

- Produrre pubblicazioni e contenuti multilingua
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AEFI e membro dell’UFI, Union del Foires
Internationales

AEFI ha promosso la creazione dell’|SFcert,

Istituto di Certificazione dei dati Statistici
Fieristici
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AEFI promuove la certificazione delle

Fiere

- Metodologie rigorose sviluppate seguendo le
normative dell’ industria fieristica nazionale ed
Internazionale

- Standard certificati per un accurato confronto

- Garanzia e trasparenza per tutti i partecipanti,
sia visitatori che espositori
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The Road to Expo 2015

Finalita

Questo progetto ha I'obiettivo di costruire le condizioni affinché I'Expo 2015 abbia
il massimo impatto positivo possibile sul sistema produttivo italiano, con
particolare riferimento alle aziende specializzate nei settori e nella filiera (broad
sense) dell’agri-food.

I progetto si basa sull'assunzione che vi sara, nel padiglione italiano, una presenza
considerevole di aziende di eccellenza in tutti i settori industriali e agricoli
coinvolti.

[1 fine ultimo del progetto nell'anno dell'Expo é di favorire una nutrita
partecipazione di operatori specializzati internazionali al padiglione italiano per
rafforzane ['utilita delle aziende che vi parteciperanno. In tal modo I'Expo sara
volano non solo di crescita di scambio culturale e civile, ma anche di esportazione e
internazionalizzazione delle nostre aziende.



ROAD TO EXPO

S
‘ ITALIAN TRADE AGENCY
//’”')/’ (Lo ’/// ¢ //"/’/’/’" Crpessetce ICE - Agenzia per la promazione all'estero e
Pinternazionalizzazione delle im italiane

“Road to Expo 2015”

e un progetto finalizzato a
valorizzare il sistema
industriale agroalimentare
italiano, legittimandone e
sottolineandone l'indiscussa

leadership e unicita.
www.aefi.it/roadtoexpo2015
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CIBUS

Salone Internazionale dell’Alimentazione
5-8 Maggio, 2014

www.cibus.it

GELATO WORLD TOUR
5-7 Settembre, 2014
www. gelatoworldtour.it

SANA

Salone Internazionale del\Biologico e del Naturale
6-9 Settembre, 2014

WWW:Sana.|t

MACERUT
Mostra internazionale di impianti, tecnologle & servizi
per la produzione, condizionamento; commercializzazione
eitrasporto.degli ortofrutticoli
24-26 Setiembre, 2014
www.macfrut.com

FIERAINTERNAZIONALE DEL BOV\NO DAILATTE
22-25 Ottobre, 2
www.bovinodalatte.it

(IBUSTEC - FOODPACK

Temologie per il confezionamento e limballaggio alimentare
28

Ottobre, 2014
www.cibustec.it

azionale del Recupero/dilMateria ed Energia
e delloSviluppo Sestenibile

5-8 Novembre, 2014
wwiw.ecomondo.com

KEY ENERGY

Fiera Internazionale per I Energia e la Mobilita Sostenibile
5-8 Novembre, 2014

www.keyenergy.it

BIOLIFE

Fiera dell'eccellenza regionale biologica
7-9 Novembre, 2014

www.biolife.it

EIMA INTERNATIONAL
Esposizione Internazionale di Macchine per IAgricoltura
e/l Glardinaggio
12-16/Novembre, 2014
WWW.eima. it

INTERPOMA
Fiera Internazionale perila coltivazione, consemvazione
ecommercalizzazione della mela

20-22 Novembre, 2014
WWw.interpoma.it

SCOPRI LECCELLENZA ITALIANA

» BOLZANO
* LONGARONE
= EREAMRSEERC D 67 CONSORZI DI
axpe O sroobwon:  PROTEZIONE PER
-‘CREMONA PRODOTTI LOCALI
* PARMA
* BOLOGNA

‘CIsiNt  66.936 IMPRESE NEL

412 VINI DOC

* FIRENZE SETTORE AGRICOLO

19.333.584 ETTARI

39 OLII D'OLIVA DOP

* FOGGIA

2.594.906 AZIENDE AGRICOLE

* CAGLIARI

428.319.500 CAPI DI
BESTIAME

22 EVENTI
FIERISTICI

COLTIVATI

PIANETA GOURMARTE
II'pianeta dell‘arte alimentare in Lombardia

29 Novembre - 1 Dicembre, 2014
WWW. pianetagourmarte.it

MIG

Mostra Internazionale del Gelato Artigianale dillongar
30 Novembre - 3 Dicembre, 2014

www.mostradelgelato.it

SIGEP
Salone Internazionale Gelateria, Pasticceria e Panificazione
Artigianali
17-21 Gennaio, 2015
www.sigep.it

CUCINARE

Salone dellEnogastronomia e delle Tecnologie per laiCucina
14-17 Febbraio, 2015
WWW.cucinare.pn

VINITALY

Salone Internazionale del Vino e dei Distillati
22-25 Marzo, 2015

www.vinitaly.com

SOL&AGRIFOOD

Rassegna Internazionale delliAgroalimentare dilQualita
5Marzo, 2015
www.solagrifood.com

ENOLITECH

Salone Internazionale delle tecniche per laviticoltura,

I'enologia e delle tecnologie olivitole ed olearie
22-25 Mario, 2015

www.enolitech.it

FIERAVICOLA

Salone Internazionale Avicolo
15-17 Aprile, 2015

www.fieravicala.com

IMOSTRA INTERNAZIONALE DELLARTIGIANATO
24Aprile-3Maggio, 2015
Www.mostraartigianato.it

FIERA CAMPIONARIA INTERNAZIONALE
DELLA SARDEGNA

24 Aprile - 6 Maggio, 2015
www.fieradellasardegna.it

FIERA INTERNAZIONALE DELL'AGRICOLTURA
£ DELLAZOOTECNIA

30 Aprile - 3 Maggio, 2015
www. fierafogaiait
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MEET ITALIAN EXCELLENCE
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MEET ITALIAN
EXCELLENCE
IN TASTE

MEET ITALIAN
EXCELLENCE
INNGLAMOUR

MEET ITALIAN
EXCELLENCE
IN TRADE
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MEET ITALI{;:N
" EXCELLENCEY

 UN-LEISURE

L ANCSTYLEL

MEET ITALIAN
EXCELLENCE

IN TECHNOLOGY

I'][A@ m ( UNIONCAMERE
I L|. TALIAN TRADE AGENCY CONFERENZA DELLE REGIONI E

ICE - Agenzia per Ia promazione all'estero e

Finternazionalizzazione delle imprese italiane DELLE PROVINCE AUTONOME

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

“Meet italian
excellence”

e una campagna di ADV
online veicolata su Linkedin
e Financial Times per
promuovere
I'internazionalizzazione del

SRR HEITRARE fraano %

NV
certificato .
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IL NOSTRO IMPEGNO PASSATO

82 PROPOSTE TURISTICHE
PER ILTEMPO LIBERO
XXX ALBERGHI, RISTORANTI,
NEGOZI, BOUTIQUE
ELOCALI PER LASERA

226 MANIFESTAZIONI DI
RILIEVO INTERNAZIONALE

Il mercato sotto i riflettori

Una realta in costante evoluzione quella
delle fiere italiane, capace di rinnovarsi
continuamente e di rappresentare le pit
importanti categorie merceologiche del
madein Italy. Autentiche vetrine ditutto cio
che di meglio offre il mercato, le manife-
stazioni fieristiche coinvolgono ogni anno
milioni di persone tra espositori e visitato-
i provenienti da tutto il mondo. Questo il
motivo di una guida, in edizione bilingue
italiana e inglese e illustrata da centinaia
di fotografie a colori, che accompagna il
pubblico delle fiere alla scoperta dei prin-
cipali poli espositivi italiani e delle oppor-
tunita turistiche e culturali offerte dalle
itta che ospitano uno straordinario nume-
ro di eventi inseriti in un ricco calendario.

Italian Trade Fairs
Caratteristiche, storia ed eventi di 41 poli
fieristici italiani di importanza internazio-
nale. In pil: 82 spunti turistici e culturali, e
oo indirizzi di alberghi e ristoranti, con le
proposte per il tempo libero.

GUIDE TOURING
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~ Fiere ed

Architetture,
storia ed eventi
in 41 spazi
espositivi

o 2191

di importanza
internazionale,

con gli indirizzi
e i consigli per
il tempo libero
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Touring Club Italiano

“Fiere ed esposizioni in Italia”
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“Italiafiera: Dalle Esposizioni

Universali Al mercato Globale

1861-2006"
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.. quello che avremo voluto fare

www.aefi.it

Le attiviti di AEFI

* Sviluppa studi di settore, alleanze internazionali ¢ nazionali, networking,
match-making, formazione, informazione

+ E interloctore priviegiato per il sitema ferisico a ivello nazionale e regionale

* Rappresenta. le fiere italiane in ambito UFI-Union des Foires Internazionales,
svolgendo attivith di collegamento fra soggett fieristici internazionali

* Realiza campagne promozionali nell'ambito di accordi di settore con
Governo ed ICE

+ Effetua. artivith editorial attraverso pubblicazioni pluriingue ¢ newsletter

* Cura la diffusione del Calendario Fieristico Naionale

+ Svolge attvith di ricerca e svlippo in collaborazione con Universitk italiane

* Organizza ¢d attua percorsi di formazione degli associati sugh aspett
normativi, giuridic, commerdiali e promazionali inerenti il settore fieristico

+ Conduce attivith di promazione atiraverso conferenze e convegri, pubblicith
od altre ativiti di marketing

+ Eroga servizi per le fiere

+ Ha promosso |a costituzione, grazie alfavvio - in partnership con (Fl-
Confindustria, CFT-Confoommercio ¢ con Unioncamere) di ISF-lstituto per
la certificazione di dati statistid fieristic, organismo con competerze distintive
riconosciute per la certificazione dei dati statistici sulle fiere italiane.

* Sviluppa settore, alleanze internazionali ¢ nazionali, networking,
match-making, formazione, informazione:

« E imerocutore privegiato per i sistema feristico a fivelo nazionale & regionale
+ Ragpresenta Je fiee italine in ambito UFl-Uion des Foires Internazonales,
svolgendo attiviti di collegamento fra soggetti fieristici internazionali

* Realizza campagne promozionali nellambito di accordi di settore con
Governo ed ICE

* Effettua. attivita editoriali attraversa pubblicazioni plurilingue e newsleter
* Cura la diffusione: del Calendario Fieristico Nazionale

* Svolge attivita di ricerea ¢ sviluppo in collaborazione con Uriversitd italiane
* Organizza ed attua percorsi di formazione degii associati sugli aspetti
‘normativi, giuridici, commerciali ¢ promazionali inerenti il settore fieristico
* Conduce attivith di promozione attraverso conferenze e convegni, pubblicith
o altre ativith di marketing

» Eroga servizi per le fiere

* Ha promosso fa costituzione, grazie allavvio - in partnership con CFl-
Confindustria, CFT-Confeommerdio e con  Unioncamere) di ISF-lstituto per
la certificazione di dati statistic feristic, onganismo con competerze distintive
riconosciute per la certificazione dei dati statistici sulle fiere italiane.

Pubblicita periodico

www.aefi.it

Le attivita di AEFI

* Sviluppa studi di settore, alleanze intemazionali e nazionali, networking,
match-making, fomazione, informazione

+  interocuiore privlegiato pr il siskema.feisico  ivell nazinale ¢ regionale

* Rappresenta le fiere italiane in ambito UFl-Union des Foires Internazionales,
svolgendo attviti di colligamento fra sopgeti feristici internazionali

* Realiza campagne promozionali nel'ambito di accordi di settore con
Governo ed ICE

* Effettua aftivitd editoriali attraverso pubblicazioni plunilingue e newsletter

* Cura la diffusione del Calendario Fieristico Nazionale

+ Svolge atvita di ricerca e viluppo in collborazione con Universitk itaiane

* Organiiza ed attua percorsi di formazione degli associati sughi aspetti
normativi, giuridici, commerciali e promozionali inerenti il settore fieristico

+ Conduce attvitd di promazione attraverso conferenze e convegni, pubblicith
ed altre attiviti di marketing

+ Eroga serviri per e fiere

+ Ha promosso la costtuzione, grazie allawio - in partnership con CFl-
Confindustria, CFT-Confommercio e con  Unioncamere) di ISF-Istituto per
Ia certificazione di dati statistii fieistic, organisma con competenze distint
ricongsciute per |a certificazione dei dati statistia sulle fiere italiane.




.. quello che avremo voluto fare

Italian fairs: Italian fairs: Italidn fairs:
the best location the best location the best location
or your business for your business or your business

Manifesti
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Associazione Esposizioni e Fiere ltaliane
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